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はじめに 

 

 地方分権の進展に伴い、各自治体は地域の特色をいかしたまちづくりが求められています。

これは、地域のことは地域に暮らす人々が、自己責任のもとに創意・工夫を重ねまちづくり

を行っていくことでもあります。 

本格的な少子高齢社会の到来や深刻化する環境問題など、社会環境が大きく変わるなかで、

これらの課題に対応し、より効果的な市政運営を推進するためには、市民の皆様の意向を迅

速かつ的確に把握することが、ますます重要になってまいります。 
 

本市では、平成１５年３月に市民の皆様の参画をいただき、「人とひと、人と自然が共生し、

だれもが活き活き生きるまち」をまちづくりの基本理念とした「八王子ゆめおりプラン」を

策定しました。 

現在、この「八王子ゆめおりプラン」に基づき、「市民と行政が対等な立場で、共通する目

標の実現に向かって、協力・協調するまちづくり」を進めるため、積極的に行政情報を発信・

提供するとともに、御提案や御意見を的確に把握するしくみづくりに取り組んでいます。 
 
『市政世論調査』は、広聴活動の一環として、市民の皆様の生活環境への意識や市の施策

に対する評価及び要望を把握し、これからのまちづくりの資料とするために毎年実施してい

ます。 

今年度の市政世論調査では、「定住意向」「生活環境」「市政への要望」の継続項目に加え、

「八王子ゆめおりプランの施策指標の目標値に対する達成度」「循環型社会の形成に向けて」

「地産地消の推進」「市政選挙」「スポーツ振興の推進」を調査項目として設定しています。 

今後も、市政世論調査を通じて市民の皆様の市政への参加を図り、調査結果を有効に活用

し、市民の皆様と市との協働によるまちづくりを推進していく所存です。 
 

 最後になりましたが、この調査に御協力いただきました市民の皆様に心から御礼申しあげ

ます。 

 

平成１６年１０月 

                          八王子市長 黒須 隆一 
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